              ЕКОНОМСКА ШКОЛА УЖИЦЕ                                                                               МАРКЕТИНГ

Питања из маркетинга за матурски испит- трговински техничар
1. Настанак и развој концепта маркетинга-
2. Концепције (тржишна оријентација) предузећа
3.  Производна и продајна орјентација предузећа према тржишту 

4. Орјентација на производ и маркетинг орјентација предузећа према тржишту
5. Појам и функције тржишта

6. Сегментација тржишта и маркетинг стратегија
7. Маркетинг информациони систем-  МИС

8. Појам и карактеристике истраживања тржишта

9. Предмет и носиоци истраживања тржишта

10. План истраживања тржишта

11. Поступак истраживања тржишта

12. Историјски метод истраживања тржишта

13. Метод посматрања као метод истраживања тржишта

14. Метод испитивања као метод истраживања тржишта

15. Маркетинг услуга – појам и карактеристике 

16. Особине куповног процеса услуга
17. Маркетинг стратегије - стандардизоване и нестандардизоване

18. Стратегија позционирања-брендирања

19. Нестандардизоване стратегије

20. Токови маркетинг информација и квалитет маркетинг информација
21. Врсте маркетинг информација
22. Појам и подела инструмената маркетинг микса

23. Појам и класификација производа као инструмента маркетинг микса

24. Животни циклус производа

25. Појавни облици новог производа
26. Цена као инструмент маркетинг микса 
27. Дистрибуција као инструмент маркетингмикса

28. Промоција као инструмент маркетинг микса

